Перечень теоретических вопросов к экзамену
[bookmark: _GoBack] по учебному предмету
 «Маркетинг по видам экономической деятельности»

1. Предмет и объект промышленного маркетинга. Классификация промышленного маркетинга.
2. Особенности маркетинговой деятельности в отраслях промышленного производства.
3. Различия между потребительским и промышленными рынками. 
4. Специфика рынка организации. Внешняя и внутренняя среда промышленной организации.
5. Особенности спроса на продукцию производственно- технического  назначения. 
6. Структура промышленного рынка. 
7. Промышленные покупатели и их сегментация.
8. Покупательское поведение промышленных организаций
9. Концепция и стратегия промышленного маркетинга.
10. Анализ рыночных возможностей в промышленном маркетинге.
11. Стратегическое планирование в  промышленных организациях.
12. Отличительные особенности маркетинга средств производства.
13. Маркетинг торгово-технологического оборудования.
14. Маркетинг, обеспечивающий лизинговые операции на рынке средств производства.
15. Специфика строительного рынка. 
16. Особенности строительной продукции как товара.
17. Позиционирование и сегментирование рынка строительной продукции.
18. Сферы комплекса агробизнеса и их характеристика.
19. Характеристика типов рынков маркетинговой сферы агробизнеса.
20. Спрос на рынках сельскохозяйственной продукции.
21. Товарное предложение на рынках сельскохозяйственной продукции.
22. Система агромаркетинговой информации. 
23. Процесс агромаркетингового исследования.
24. Товар в агромаркетинговой стратегии организации.
25. Особенности ценообразования в сельском хозяйстве.
26. Специфика и принципы маркетинговой деятельности в сфере торговли.
27. Особенности оптовой и розничной торговли. 
28. Стратегии розничной торговли.
29. Классификация и значение банковских услуг.
30. Специфика рынка банковских услуг. 
31. Особенности маркетинга страховой компании.
32. Классификация и значение страховых услуг.
33. Методы продвижения страховых услуг.
34. Туристический рынок: сущность, структура.
35. Особенности маркетинга туристических услуг.
36. Классификация туристических услуг.
37. Сегментирование туристического рынка.
38. Особенности маркетинга ресторанного бизнеса.
39. Классификация и значение услуг в ресторанном бизнесе.
40. Основные направления маркетинговой деятельности ресторанов.
41. Особенности маркетинга гостиничных услуг.
42. Классификация и значение гостиничных услуг.
43. Исследование рынка гостиничных услуг.
44. Коммуникационная политика на рынке гостиничных услуг.
45. Рынок рекламы: сущность, структура.
46. Особенности маркетинга на рынке рекламы.
47. Тенденции развития средств распространения рекламы.
48. Рекламные агентства: сущность, классификация.
49. Сущность и цель некоммерческого маркетинга.
50. Субъекты некоммерческого маркетинга.
51. Рынок образовательных услуг как вид некоммерческого маркетинга.
52. Рынок труда как вид некоммерческого маркетинга.
53. Сущность и основные понятия маркетинга на транспорте.
54. Сегментация рынка транспортных услуг.
55. Маркетинг в фармации.
56. Маркетинг новых лекарственных препаратов.
57. Сущность маркетинга в спорте.
58. Объекты и субъекты маркетинга в спорте.
59. Сущность маркетинга инноваций.
60. Объекты и субъекты маркетинга инноваций.

