Перечень теоретических вопросов к экзамену
 по учебному предмету «Коммерческая деятельность»

1. Сущность и цель коммерческой деятельности.
2. Роль коммерческой деятельности в условиях конкуренции.
3. Принципы, функции и задачи коммерческой деятельности в современных условиях. 
4. Субъекты правоотношений и объекты в коммерческой деятельности, их характеристика.
5. Характеристика основных элементов, определяющих содержание коммерческой деятельности. 
6. Коммерческие службы торговых организаций и их функции. 
7. Требования к специалистам коммерческой службы.
8. Коммерческая информация: источники, предъявляемые требования.
9. Современные информационные технологии, применяемые в коммерческой деятельности.
10. Комплексное изучение рынка как основа информационного обеспечения коммерческой деятельности.
11. Использование коммерческой информации для принятия коммерческих решений.
12. Коммерческая тайна, мероприятия по ее защите.
13. Покупательский спрос, определяющие его факторы.
14. Методы изучения и прогнозирования покупательского спроса.
15. Оценка покупательского спроса. 
16. Жизненный цикл спроса.
17. Конъюнктура рынка и конъюнктура торговли.
18. Факторы, определяющие конъюнктуру рынка.
19. Содержание конъюнктурного обзора.
20. Использование материалов изучения спроса и конъюнктуры рынка для принятия коммерческих решений.
21. Виды планов снабжения. 
22. Показатели для анализа предложения по закупке сырья и материалов.
23. Методы изучения рынка сырья и материалов.
24. Выбор стратегии снабжения.
25. Определение потребности организации в инструменте, спецодежде, топливе.
26. Расчет объема закупок. Виды закупок.
27. Составление бюджета снабжения.
28. Формы и методы снабжения.
29. Источники поступления материальных (товарных) ресурсов. 
30. Поиск и выбор поставщика сырья и материалов (товаров).
31. Экономическое обоснование потребности в товарных ресурсах.
32. Планирование ассортимента продукции на основе исследования рынка.
33. Критерии оценки нового изделия, этапы внедрения его на рынок.
34. Формирование конкурентоспособного ассортимента товаров.
35. Факторы, определяющие формирование ассортимента.
36. Принципы, этапы и методы формирования ассортимента в оптовой и розничной торговле.
37. Сущность и структура хозяйственных связей, их виды, значение.
38. Правовое регулирование хозяйственных связей.
39. Виды договоров, условия их применения.
40. Порядок и способы заключения, изменения и расторжения договоров.
41. Содержание договора поставки.
42. Контроль исполнения договора поставки.
43. Основные документы, применяемые при исполнении договоров поставки.
44. Содержание коммерческой работы по сбыту продукции.
45. Виды каналов сбыта.
46. Формирование портфеля заказов.
47. Содержание коммерческо-посреднической деятельности.
48. Виды посредников, особенности их деятельности.
49. Оптовые ярмарки (выставки), их классификация, порядок организации и проведения.
50. Организация коммерческих операций на аукционах.
51. Значение биржевой торговли в Республике Беларусь.
52. Участники биржевых торгов, виды биржевых сделок.
53. Сущность и содержание коммерческой работы в оптовой торговле.
54. Сущность и содержание коммерческой работы в розничной торговле.
55. Мерчендайзинг как средство стимулирования продаж.
56. Нормативные правовые акты, регулирующие розничную торговлю.
57. Рекламно-информационная деятельность оптовых и розничных торговых организаций по сбыту товаров.
58. Рекламные средства, основные принципы оформления витрин магазина, рекламные мероприятия.
59. Взаимосвязь коммерческой деятельности и результатов работы организации.
60. [bookmark: _GoBack]Виды коммерческих рисков и способы их снижения.

