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Пояснительная записка
Обязательная контрольная работа по предмету «Маркетинг по видам экономической деятельности» является формой текущей аттестации учащихся и проводится с целью письменного контроля качества усвоения учащимися знаний, умений и навыков по учебному предмету.
Обязательная контрольная работа проводится в соответствии с графиком проведения ОКР , утвержденным заместителем директора по учебной работе.
Задания для ОКР разработаны в соответствии с содержанием учебной программы в количестве 11 вариантов. В структуру варианта входят: теоретические вопросы,  задание для логического рассуждения и практическое задание.
ОКР проводится за счет времени, отведенного на изучение учебного предмета, в течение учебного часа (45 минут).
ОКР выполняется учащимися на листах бумаги со штампом учреждения образования.
Наиболее типичные ошибки, допущенные учащимися при выполнении ОКР, анализируются преподавателем на последующем учебном занятии.
К ОКР учащиеся допускаются при своевременном и качественном выполнении программы учебного предмета, практических занятий и домашней контрольной работы.
Оценивание работы осуществляется в соответствии с примерными критериями оценки результатов учебной деятельности.
Проверенные ОКР сдаются преподавателем заведующему отделением.

















Перечень теоретических вопросов

1. Дайте определение понятию «предмет промышленного маркетинга».
2. Дайте определение понятию «промышленные покупатели.
3. Дайте определение понятию «рынок средств производства».
4. Дайте определение понятию «тендер».
5. Дайте определение понятию «объект промышленного маркетинга».
6. Дайте определение понятию «закрытый тендер».
7.  Дайте определение понятию «торгово-технологическое оборудование».
8.  Дайте определение понятию «лизинг».	
9.  Дайте определение понятию «открытый тендер».
10. Дайте определение понятию «промышленный рынок».
11. Перечислите факторы политико-правовой среды промышленного предприятия.
12. Перечислите факторы экономической среды промышленного предприятия.
13. Перечислите факторы демографической среды промышленного предприятия.
14. Перечислите факторы научно-технической среды промышленного предприятия.
15. Перечислите факторы культурной среды промышленного предприятия.
16. Перечислите факторы социальной среды промышленного предприятия.
17. Перечислите факторы микромаркетинговой среды промышленного предприятия – потребители.
18. Перечислите факторы микромаркетинговой среды промышленного предприятия – конкуренты.
19. Перечислите факторы микромаркетинговой среды промышленного предприятия – маркетинговые посредники.
20. Перечислите факторы микромаркетинговой среды промышленного предприятия – контактные аудитории.
21. Опишите модели поведения покупателей на промышленном рынке.
22. Охарактеризуйте сегментацию промышленных покупателей.
23. Охарактеризуйте особенности организации тендеров.
24. Опишите объекты лизинга движимого и недвижимого имущества.
25. Охарактеризуйте виды лизинговых операций.
26. Опишите структуру промышленного рынка.
27. Охарактеризуйте методы определения потребности в торгово-технологическом оборудовании.
28. Охарактеризуйте покупательское поведение промышленных организаций.
29. Опишите, кто может выступать в качестве лизингодателя.
30. Охарактеризуйте критерии сегментации покупателей товаров производственного назначения.
31. Какую роль играет стратегическое планирование на промышленных предприятиях? Свой ответ поясните.
32. Как можно объяснить широкое распространение тендерных операций в Республике Беларусь? Свой ответ поясните.
33. Какую роль играет план маркетинга при разработке стратегической маркетинговой программы? Свой ответ поясните.
34. Какие принципы маркетинга используются на промышленных предприятиях? Свой ответ поясните.
35. Какую роль в экономике Республики Беларусь играет рынок средств производства? Свой ответ поясните.
36. Каким образом промышленное предприятие определяется с выбором маркетинговой стратегии? Свой ответ поясните.
37. Какие приоритетные направления характерны для рынка промышленности Республики Беларусь? Свой ответ поясните.
38. Почему в современном маркетинге целесообразно применение стратегического планирования с ранжированием стратегических задач?  Свой ответ поясните.
39. Какие принципы маркетинга используются на промышленных предприятиях? Свой ответ поясните.
40. Докажите различие между понятиями лизинг и аренда.

















Перечень практических заданий

1. На рисунке представлены три варианта стратегии охвата промышленного  рынка:
1) дифференцированный маркетинг;
2) концентрированный маркетинг;
3) недифференцированный маркетинг.
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Укажите, какие виды маркетинга представлены на рисунке. Объясните принятое решение.

2. Определите стратегию роста фирмы: 1 – диверсификационная; 2 – интенсивная; 3 – интеграционная,  используя следующие характеристики:
а) возможна, когда фирма занимает прочные позиции и на рынке может получить дополнительные выгоды за счет перемещения товара в рамках отрасли;
б) оправдана, когда отрасль не дает фирме возможности роста или когда рост за пределами отрасли перспективней;
в) целесообразна в тех случаях, когда фирма не до конца использовала возможности товара и рынка.

3. При установлении биржевых котировок на пшеницу наиболее полно учитываются:
а) затраты на производство 1 тонны пшеницы;
б) соотношение спроса и предложения на пшеницу;
в) существующий уровень конкуренции на рынке пшеницы.
Выберите верный вариант, аргументируйте свой ответ.
4. Приобретенный по лизингу автомобиль является собственностью:
а) после получения его в аренду;
б) после выплаты арендной платы;
в) после выкупа по остаточной стоимости.
Выберите верный вариант, аргументируйте свой выбор.
5. Заполните блок-схему, имея следующие этапы долгосрочного прогнозирования:
1. Разработка альтернативных вариантов прогнозов;
2. Предложения по деятельности фирмы с учетом прогнозных выводов;
3. Выявление тенденций развития экономики;
4. Отбор наиболее вероятных вариантов развития сельскохозяйственного рынка;
5. Расчет тенденций, учитывающий известные ограничения и противоречия.
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6. Заполните представленную блок-схему лизинга следующими элементами:
а) лизинговая компания;
б) лизингополучатель;
в) поставщик;
г) банк;
д) страховая компания.
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1 – поставка предмета лизинга;
2 – продажа предмета лизинга;
3 – оплата предмета лизинга;
4 – кредит;
5 – лизинговые платежи;
6 – договор лизинга;
7 – страхование предмета лизинга.
Опишите логическую последовательность принятого решения.

7. Заполните в нужном порядке представленную блок-схему и опишите логическую последовательность принятого решения:
1. Исследование поведения покупателей;
2. Исследование предполагаемой реакции на введение нового товара;
3. Определение емкости рынка и (или) отдельных его сегментов;
4. Изучение деятельности конкурентов;
5. Прогноз сбыта товара.
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8. Заполните таблицу «Выбор рыночных стратегий», имея следующие решения о разработке нового продукта:
1) быстрое наращивание рыночных операций;
2) получение прибыли;
3) быстрый уход с рынка;
4) усиление деятельности на рынке;
5) постепенное свертывание рыночных операций;
6) наращивание или быстрое наращивание рыночных операций;  
7)постепенное свертывание рыночных операций или их осторожное продолжение;
8) усиление позиций или уход с рынка;
9) осторожное продолжение рыночных операций или их наращивание.
	Конкуренто-способность
продукта
	Перспективы развития продукта
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9. При маркетинговых исследованиях проводятся: а) исследование рынка и продаж; б) исследование продукта. Укажите, какие из нижеперечисленных высказываний относятся к исследованию рынка и продаж, а какие - к исследованию продукта:
1) генерация идей о новых продуктах;
2) прогноз объема продаж;
3) получение информации о конкурентах;
4) тестирование продукта;
5) оценка емкости рынка;
6) анализ тенденций изменения рынка;
7) организация маркетинга тестируемых продуктов;
8) определение характеристики рынка и его сегментов;
9) разработка концепции тестирования продукта;
10) получение информации о существующих и потенциальных потребителях;
11) исследование и испытание различных видов упаковки;
12) выявление системы предпочтений потребителей.

10. Заполните блок-схему, включив в нее соответствующие этапы.
1. Анализ производства товара.
2. Анализ международной торговли.
3. Выявление фазы цикла развития мировой экономики и экономики нашей страны.
4. Анализ спроса и потребления товаров.
5. Анализ качества, цены товара и его сбыта.
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Опишите логическую последовательность принятого решения.


Критерии оценки результатов учебной деятельности обучающихся

	Отметка в баллах
	Показатели оценки

	1
(один)
	[bookmark: _GoBack]Отказывается от ответа. Неразличение объектов изучения программного учебного материала, предъявленных в готовом виде (основных терминов, понятий, определений и т. д.); осуществление соответствующих практических действий

	2
 (два)
	Воспроизведение части программного материала по памяти (фрагментарный пересказ и перечисление целей и особенностей промышленного маркетинга, специфики маркетинга в строительных организациях, торговле, страховом бизнесе и т. д.); осуществление умственных и практических действий по образцу (анализ механизма работы элементов промышленного маркетинга и т. д.)

	3
 (три)
	Воспроизведение большей части программного учебного материала (описание с элементами объяснения отличий промышленного рынка от потребительского, специфики маркетинга в строительных организациях, торговле, страховом бизнесе, особенностей туристического и гостиничного маркетинга и т. д.); применение знаний в знакомой ситуации по образцу (анализ признаков сегментирования рынка товаров промышленного назначения, особенностей, признаков и критериев сегментирования промышленных покупателей, выявление стратегий промышленного маркетинга и т. д.); наличие единичных существенных ошибок

	4
(четыре)
	Осознанное воспроизведение большей части программного учебного материала (описание промышленного маркетинга, особенностей, признаков и критериев сегментирования промышленного рынка, товарной, ассортиментной и ценовой политики организации с объяснением особенностей промышленного маркетинга, маркетинга в различных сферах услуг и т. д.); применение знаний в знакомой ситуации по образцу (анализ признаков сегментирования рынка товаров промышленного назначения, особенностей, признаков и критериев сегментирования промышленных покупателей; выявление стратегий промышленного маркетинга; разработка организационной структуры отдела маркетинга для предприятия и т. д.); наличие несущественных ошибок

	5 (пять)
	Полное знание и осознанное воспроизведение всего программного учебного материала; владение программным учебным материалом в знакомой ситуации (описание промышленного маркетинга, особенностей, признаков и критериев сегментирования промышленного рынка, товарной, ассортиментной и ценовой политики организации с объяснением особенностей промышленного маркетинга, маркетинга в различных сферах услуг и т. д.); выполнение заданий по образцу, на основе предписаний (анализ признаков сегментирования рынка товаров промышленного назначения, особенностей, признаков и критериев сегментирования промышленных покупателей; выявление стратегий промышленного маркетинга; разработка организационной структуры отдела маркетинга для предприятия и т. д.); наличие несущественных ошибок

	6 (шесть)
	Полное, прочное знание и воспроизведение программного учебного материала; владение программным учебным материалом в знакомой ситуации (развернутое описание промышленного маркетинга, особенностей, признаков и критериев сегментирования промышленного рынка, товарной, ассортиментной и ценовой политики организации с объяснением особенностей промышленного маркетинга, маркетинга в различных сферах услуг и сферах деятельности, раскрытие сущности некоммерческого маркетинга, формулирование выводов); недостаточно самостоятельное выполнение заданий (по выявлению признаков сегментирования рынка товаров промышленного назначения, особенностей, признаков и критериев сегментирования промышленных покупателей, выявлению стратегий промышленного маркетинга, разработке организационной структуры отдела маркетинга для предприятия и т. д.); наличие единичных несущественных ошибок

	7
 (семь)
	Полное, прочное, глубокое знание и воспроизведение программного учебного материала; оперирование программным учебным материалом в знакомой ситуации (описание промышленного маркетинга, выявление особенностей, признаков и критериев сегментирования промышленного рынка, товарной, ассортиментной и ценовой политики организации с объяснением и обоснованием особенностей промышленного маркетинга, маркетинга в различных сферах услуг и сферах деятельности, раскрытие сущности некоммерческого маркетинга, формулирование выводов и т. д.); самостоятельное выполнение заданий по выявлению признаков сегментирования рынка товаров промышленного назначения, особенностей, признаков и критериев сегментирования промышленных покупателей, выявлению стратегий промышленного маркетинга, разработке организационной структуры отдела маркетинга для предприятия и т. д.; наличие единичных несущественных ошибок

	8
(восемь)
	Полное, прочное, глубокое знание и воспроизведение программного учебного материала; оперирование программным учебным материалом в знакомой ситуации (описание промышленного маркетинга, выявление особенностей, признаков и критериев сегментирования промышленного рынка, товарной, ассортиментной и ценовой политики организации с объяснением и обоснованием особенностей промышленного маркетинга, маркетинга в различных сферах услуг и сферах деятельности, раскрытие сущности некоммерческого маркетинга, формулирование выводов и т. д.); самостоятельное выполнение заданий по выявлению признаков сегментирования рынка товаров промышленного назначения, особенностей, признаков и критериев сегментирования промышленных покупателей, выявлению стратегий промышленного маркетинга, разработке организационной структуры отдела маркетинга для предприятия и т. д.; оперирование программным учебным материалом в частично измененной ситуации; наличие единичных несущественных ошибок

	9
 (девять)
	Полное, прочное, глубокое, системное знание программного учебного материала; свободное оперирование программным учебным материалом в частично измененной ситуации (применение учебного материала в условиях изменения нормативно-правовой базы в области промышленного маркетинга, выдвижение предложений и гипотез по направлениям комплексного исследования и прогнозирования развития рынка промышленной продукции, специфики товарной, ценовой, ассортиментной политики организации т. д.); самостоятельный выбор способов разрешения производственных ситуаций

	10
 (десять)
	Свободное оперирование программным учебным материалом; применение знаний и умений в незнакомой ситуации (самостоятельные действия по описанию и объяснению направлений комплексного исследования и прогнозирования развития промышленного рынка, по системному анализу рынков деятельности организации, разработке мероприятий в области маркетинга в отраслях экономики, сегментированию промышленного рынка, специфики маркетинговой деятельности в различных сферах услуг и т. д.); предложение новых подходов к организации процессов, наличие элементов творческого характера при выполнении заданий по разработке организационных структур службы маркетинга, выявлению стратегий промышленного маркетинга, анализу основных направлений развития рынка гостиничного; бизнеса, позиционированию услуг ресторанного бизнеса и т. д.
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