ПЕРЕЧЕНЬ ТЕОРЕТИЧНСКИХ ВОПРОСОВ

для подготовки к обязательной контрольной работе по дисциплине «Основы маркетинга»
1. Маркетинг как философия бизнеса.

2. Исторические этапы формирования маркетинговой деятельности.

3. Субъекты и объекты маркетинга.

4. Основные концепции маркетинговой деятельности.

5. Состояние и развитие маркетинга в РБ.

6. Принципы маркетинга.

7. Функции маркетинга.

8. Микро- и макросреда маркетинга.

9. Виды маркетинга.

10. Маркетинговое понимание рынка, виды рынков.

11. Основные характеристики рынка.

12. Сегментация рынка, ее критерии и признаки.

13. Изучение потребителей и покупателей в маркетинге.

14. Модель покупательского поведения.

15. Факторы, оказывающие влияние на покупательское поведение.

16. Процесс принятия решения о покупке.

17. Процесс маркетинговых исследований.

18. Система маркетинговой информации.

19. Методы сбора маркетинговой информации.

20. Товар в системе маркетинга.

21. Классификация потребительских товаров.

22. Классификация товаров производственного назначения.

23. Товарная номенклатура и ассортимент.

24. Создание нового товара.

25. Виды конкуренции в маркетинге.

26. Конкурентоспособность и качество товара.

27. Жизненный цикл товара, его этапы.

28. Понятие и виды товарных знаков.

29. Требования, предъявляемые к товарным знакам. Правовая охрана товарных знаков в Республике Беларусь.

30. Упаковка товара, ее виды и функции.

31. Производственная маркировка товара.

32. Торговая маркировка товара.

33. Сервис в товарной политике фирмы.

34. Цены в условиях рынка.
35. Методы ценообразования.

36. Стратегии ценообразования.

37. Управление ценами.

38. Виды цен.

39. Каналы распределения продукции.

40. Типы и функции посредников.

41. Сущность оптовой торговли.

42. сущность розничной торговли.

43. Управление каналами распределения.

44. Рыночные структуры. участвующие в реализации политики распределения.

45. Понятие и сущность логистики.

46. Реклама в системе маркетинговых коммуникаций.

47. Виды рекламы.

48. Средства распространения рекламы.

49. Планирование рекламной деятельности.

50. Организация общественного мнения.

51. Личная продажа.

52. Стимулирование продаж.

53. Стратегическое планирование в маркетинге.

54. План маркетинга.

55. Функциональная структура управления маркетингом.

56. Товарная структура управления маркетингом.

57. Региональная структура управления маркетингом.

58. Матричная структура управления маркетингом.

59. Сущность и этапы маркетингового контроля.

60. Виды маркетингового контроля.

