Пояснительная записка
Отечественные предприятия, получившие в ходе экономических реформ относительно свободный доступ на рынки, столкнулись с множеством проблем политико-правового и социально-культурного характера, не говоря уже об экономических барьерах, традиционно существующих в условиях оже​сточенной конкуренции на внешних рынках. В сложившейся ситуации боль​шинство «предприятий-новичков», вступающих в сферу международной торговли, ощущают недостаточность знаний и опыта, в том числе в области между​народного маркетинга.
Основная цель преподавания учебной дисциплины «Международный маркетинг» - дать представление об основах международного маркетинга, составе задач и решений, принимаемых в этой сфере, рассмотреть про​блемы маркетинга во внешнеэкономической деятельности, закономерности развития мирового рынка, конъюнктурно-ценовые показатели, проблемы ценообразования на миро​вом рынке и информационное обеспечение международных маркетинговых исследований. Проанализировать возможные варианты организационных структур, товарной политики, организации товарораспределительной сети с учетом мно​гообразия факторов, определяющих условия реализации продукции на мировом рынке. Показать особенности использования маркетинговых инструментов на международных рынках.
Задачи изучения учебной дисциплины: обеспечить необходимую основу для дальнейшего глубоко изучения теоретических основ маркетинга, помочь при​менить принципы и методы международного маркетинга в практической дея​тельности отечественных предприятий для достижения экономических успехов во взаимодействии с различными странами.
Предполагается, что к моменту изучения данной учебной дисциплины учащиеся обладают знаниями по экономике, основам маркетинга, маркетинга, коммерческой деятельности.

Цель домашней контрольной работы – помощь учащимся в освоении необходимого объема теоретических знаний и практических навыков по международному маркетингу. При выполнении домашней контрольной работы рекомендуется пользоваться экономической и законодательной литературой, список которой прилагается в методических рекомендациях.

Методические указания по выполнению домашней контрольной работы
Выбор темы домашней контрольной работы определяется по последней цифре шифра.
Домашняя контрольная работа, выполненная не по своему варианту, возвращается учащемуся без проверки.
В начале работы необходимо привести план изложения материала по своему варианту, которого следует придерживаться при ее написании, в конце -  список использованной литературы, поставить дату и подпись. На отдельных листах оформляются титульный лист и список исполь​зованной литературы.
При оформлении списка использованных литературных источников не​обходимо соблюдать следующую последовательность: первыми указываются официальные документы (Законы, Указы Президента, Постановления Совета Министров, инструкции министерств и госкомитетов), далее книги, журналь​ные и газетные публикации. Документы указываются следующим образом: полное официальное название, номер, дата принятия; книги - автор, точное и полное название, место издания, издательство, год издания, количество стра​ниц; журнальные публикации: автор и название публикации, название журнала, год и номер выпуска, номер страниц; газетные статьи: автор, название статьи и газеты, дата выпуска.
Все включенные в работу статистические и другие данные должны иметь ссылку на источник, из которого они взяты.
Таблицы должны иметь заглавие и нумерацию. 

Дословное переписывание тек​ста из отдельных источников не допускается.
Объем домашней контрольной работы должен составлять 10-15 страниц машинописного текста. 
Неправильно оформленная работа не подлежит проверке.
При оформлении работы необходимо оставить место для замечаний рецензента.
Незачтенная работа выполняется повторно с учетом замечаний. Направляя ее на повторное рецензирование, обязательно следует приложить неучтенную работу с рецензией на неё. В отдельных случаях по указанию ре​цензента неправильно выполненные задания оформляются на отдельных листах. Зачтенная домашняя контрольная работа сохраняется и предъявляется преподавате​лю при сдаче экзамена по курсу учебной дисциплины.
Варианты домашних контрольных работ разрабатываются ежегодно, для каждой группы индивидуально, в соответствии с содержанием учебной программы дисциплины. 
Перечень теоретических вопросов к экзамену по учебной дисциплине: «Международный маркетинг»

1. Опишите особенности глобализации экономики.
2. Опишите этапы развития международных экономических связей: нацио​нальный, экспортный, международный, глобальный.
3. Раскройте сущность международного маркетинга. 
4. Перечислите цели и задачи международного маркетинга.
5. Назовите и охарактеризуйте основные группы факторов правовой среды международного маркетинга.
6. Назовите и охарактеризуйте основные группы факторов экономической среды международного маркетинга.
7. Назовите и охарактеризуйте основные группы факторов политической среды международного маркетинга.
8. Назовите и охарактеризуйте основные группы факторов социально-культурной среды международного маркетинга.
9. Охарактеризуйте маркетинговую информационную систему международного мар​кетинга.
10. Раскройте сущность методов получения и обработки  маркетинговой информации  в международном маркетинге.
11. Охарактеризуйте основные источники маркетинговой информации.
12. Дайте характеристику процесса сегментирования зарубежного рынка, опишите методы сегментационного анализа: матричный, статистический, кластерный. 
13. Опишите стратегии охвата мирового рынка: недифференцированный, дифференцированный и концентрированный маркетинг.
14. Охарактеризуйте критерии сегментирования: параметры сегмента, прибыльность и существенность, эффективность работы на выбранном сегменте.
15. Раскройте сущность международной товарной политики. Назовите маркетинговые товарные стратегии.
16. Раскройте сущность и роль качества и конкурентоспособности товара на внешних рынках.
17. Опишите специфику ценовой политики на внешних рынках.
18. Назовите и охарактеризуйте виды мировых цен.
19. Раскройте сущность ценовых стратегий на международном рынке.
20. Опишите каналы распределения на мировых рынках.
21. Раскройте сущность распределения товаров на внешних рынках. 
22. Дайте характеристику форм организации распределения товара: собственные органы сбыта; сторонние (сбытовые посредники своей страны); сбыто​вые посредники за рубежом.
23. Назовите и охарактеризуйте виды зарубежных посредников.
24. Назовите особенности рекламы на мировом рынке.
25. Дайте характеристику стандартизации и адаптации международной рекламы.
26. Опишите особенности организации коммуникативной  политики  на междуна​родных рынках. 
27. Охарактеризуйте прямые методы международных маркетинговых коммуникаций: связи с общественностью, стимулирование продаж, персональные продажи. 
28. Охарактеризуйте особенности стимулирование сбыта продукции.
29. Опишите сервисную политику в международном маркетинге.
30. Раскройте значение использования  штриховых   товарных   кодов  в  международном маркетинге.
31. Охарактеризуйте экспортные модели деятельности предприятий на внешних рынках: виды, их сущность, преимущества и недостатки.
32. Охарактеризуйте международное сотрудничество:  его формы и их сущность, преимущества и недостатки.
33. Охарактеризуйте прямое инвестирование: основные формы и их сущность, преимущества и недостатки.
34. Охарактеризуйте международные маркетинговые стратегии: основные виды, их сущность и особенности. 
35. Опишите стратегию снижения издержек.
36. Опишите стратегию диверсификации.
37. Опишите стратегию дифференциации.
38. Опишите стратегию фокусирования.
39. Опишите стратегию инноваций.
40. Опишите стратегию синергизма и стратегию глобализации.
41. Раскройте сущность международного маркетингового планирования.
42. Дайте характеристику функциональной структуры управления международным маркетингом.
43. Дайте характеристику товарной структуры управления международным маркетингом.
44. Дайте характеристику региональной структуры управления международным маркетингом.
45. Дайте характеристику матричной структуры управления международным маркетингом.
46. Раскройте сущность международного маркетингового контроля: стратегический и оперативный контроль.
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